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Badanie wizerunku Bronistawa Komorowskiego w Super

Expressie i Fakcie w trakcie kampanii prezydenckiej 2010 roku

Jakub Kufel

Bronistaw Komorowski znalazt si¢ w bardzo nietypowej sytuacji po katastrofie samolotowe;j
z 10 kwietnia 2010 roku, w ktorej zgingt dwczesny prezydent, Lech Kaczynski. Jak podaje
Konstytucja RP z 1997 roku, w razie $mierci prezydenta, jego prerogatywy spadaja na rece
marszatka Sejmu. W tym wypadku - Komorowskiego. To do niego nalezato rozpisanie wyborow i
podejmowanie innych decyzji. Problem polegal na tym, ze marszalek zapowiedzial juz, ze
wystartuje w wyborach prezydenckich w 2010 roku i bedzie si¢ staral walczy¢ z Lechem
Kaczynskim o sprawowane przez niego jeszcze wtedy stanowisko. Przejgcie prerogatyw
prezydenckich jeszcze przed zwycigstwem postawito go w niekomfortowej sytuacji. Tq probowata
wykorzysta¢ opozycja, by zdyskredytowac, badz postawi¢ Komorowskiego w ztym $wietle. Do

jego sztabowcow nalezalo pokierowanie polityka wizerunkowg tak, by na pierwszym miejscu byt
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on przedstawiany jako kandydat na stanowisko prezydenta, a nie jako marszatek, ktory praktycznie

dzierzy juz wladze, o ktorg walczy.

1. Liczba i objetos¢ badanych tekstow

Niniejszy podrozdzial przedstawi liczbe i objetos¢ tekstow, w ktérych wzmiankowany byt
Bronistaw Komorowski. Pozwoli to pdézniej zbada¢d, jak wypadl w pordwnaniu ze swoim

najgrozniejszym kontrkandydatem.

Wykres 1. Liczba artykulow wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego

Super Express 135
M liczba artykutéw

Fakt 173

0 45 90 135 180

Zrbdlo: Opracowanie wlasne

W badanym okresie w obu tabloidach ukazato si¢ tacznie 308 artykutdéw, w ktorych pada
nazwisko Bronistawa Komorowskiego. Tak samo jak w przypadku Jarostawa Kaczynskiego, i tutaj
mozna zauwazyC, ze to Fakt przodowal jesli chodzi o liczbe artykuléw w danym czasie. W
dzienniku tym opublikowanych zostalo 173 teksty, w ktérych pada nazwisko kandydata. Super

Express z kolei opublikowat 135 artykuty.
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Wykres 2. Objetos¢ artykuldw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego

Super Express 3861
B objctos¢ (cm2)

Fakt 50410

T T T
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Zrédto: Opracowanie wilasne

Wraz z wigksza iloscig tekstow przypadajacych na dziennik, zwicksza si¢ rowniez ich taczna
objetos¢. Tak jak mozna si¢ bylo spodziewa¢, Fakt, ktory opublikowal wigksza liczbg artykutow o
Komorowskim, poswiecit mu rowniez wiecej powierzchni, bo 50410 cm?. Super Express

tymczasem, z mniejszg liczba tekstow, wydrukowat artykuty o tacznej powierzchni 38610 cm?.

Wykres 3. Srednia objetos¢ jednego tekstu wzmiankujacego Bronistawa Komorowskiego

Super Express 286
I S$rednia objetosé jednego tekstu (cm2)

Fakt 291

T T T T 1

285 287 288 290 291

Zrédto: Opracowanie wilasne

Oba dzienniki nie roznily si¢ znacznie, gdy badano $rednig objetos$¢ jednego tekstu. W Super
Expressie wynosita ona 286 cm?, a w Fakcie — 5cm? wigcej.
W Super Expressie najmniejszy artykul, w ktorym pojawiato si¢ nazwisko Bronistawa

Komorowskiego zajmowal 20 cm?. Byl to tekst zamieszczony w gazecie dzien po ogloszeniu
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kandydatury Jarostawa Kaczynskiego na stanowisko prezydenta. Artykut zatytulowany Marszatek
w szpitalu insynuowat, ze stan zdrowia kandydata jest nienajlepszy. W Super Expressie najmniejsza
powierzchnia poswiecona kandydatowi wynosita 10 cm?. Tymczasem najwickszy artykut
poswiecony Komorowskiemu zajmowat 1100 cm? i zostal opublikowany 21 czerwca, dzien po I
turze. Zatytutowany Wygrat Komorowski pokazuje pierwsze, niepelne wyniki wyboréw I tury.

Fakt natomiast publikuje jeden tekst o powierzchni 10 cm? 8 czerwca, w ktorym podaje
najnowsze sondaze przedwyborcze informujace, ze wyniki Komorowskiego sg coraz gorsze, a jego
rywala — Jarostawa Kaczynskiego — lepsze. Jest to zapowiedz wiekszego tekstu (300 cm?), ktory
znajduje si¢ na 5. stronie numeru. Gazeta publikuje rowniez cztery artykuty o Komorowskim, ktore
przekraczajg 1000 cm? (niemal 1,5 strony). 11 czerwca na tamach gazety pojawil si¢ wywiad
zatytutlowany Proponuje Kaczynskiemu solowke,  ktory zajmuje 1050 cm?. Trzy dni pozniej
kandydat jest jednym z bohaterow tekstu Napieralski byl najbardziej przekonujgcy analizujacy
debat¢ przedwyborcza migdzy Komorowskim, Kaczynskim, Grzegorzem Napieralskim i
Waldemarem Pawlakiem. 21 czerwca ukazat si¢ artykul zatytutowany Komorowski liczyt na duzo
wiecej, ktory zajat cale dwie strony numeru. Nastgpnego dnia dziennik opublikowatl kolejny 2-

stronicowy tekst analizujacy wybory, [ tura podzielita Polakow.
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Wykres 4. Sredni procent powierzchni numeru, ktore zajmuja teksty wzmiankujace Bronistawa

Komorowskiego w jednym numerze

Super Express

Fakt

5,9 6 6,1 6,2 6,3

Zrédto: Opracowanie wiasne

Oba tytuly réznily si¢ nieznacznie, gdy zbadano $redni procent powierzchni kazdego
numeru, na ktdrej pojawiaja si¢ artykuty wzmiankujace Bronistawa Komorowskiego. Nieco wigcej
miejsca kandydatowi poswiecil Super Express — 6,3% powierzchni jednego wydania. W przypadku

Faktu bylo to 6,1%.

2. Autorzy badanych tekstow

Jak juz wcze$niej wspomniatem posiadanie wiedzy dotyczacej autorstwa tekstow, w ktorych
pojawia si¢ nazwisko kandydata jest przydatna dla jego sztabowcoOw podczas poOzniejszego
ksztaltowania media relations z redakcjami, jak 1 poszczegdlnymi dziennikarzami. Tak

prezentowato si¢ ono w przypadku Bronistawa Komorowskiego:
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Wykres 5. Autorstwo artykuléw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Super Expressie

® dziennikarz redakcyjny
@ dziennikarz spoza redakcji
@ nie-dziennikarz

77

Zrédto: Opracowanie wilasne

Ponad polowa tekstow, bo 57%, ktore w Super Expressie wzmiankowaly Bronistawa
Komorowskiego zostala napisana przez dziennikarzy, ktéry pracuja w redakcji dziennika. 27%
tekstow jest autorstwa dziennikarzy, ktorzy na tamach gazety opublikowali swoje artykuty
publicystyczne komentujace poszczegodlne etapy kampanii 1 posunigcia kandydata. 16% tekstow
stworzyly osoby, ktére na co dzien nie pracuja jako dziennikarze. Byli to pracownicy naukowi,

politycy, jak 1 sam kandydat.

Tabela 1. Wykaz autoréw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Super Expressie

Autor artykulu Liczba artykulow
Tomasz Sygut 13
Stawomir Jastrzgbowski
Bronistaw Komorowski
Jacek Zakowski

Konrad Piasecki

I VA

Sylwester Ruszkiewicz
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Andrzej Morozowski 3
Hubert Biskupski 3
Jakub Olesiak 3
Piotr Skwiecinski 3
‘Wawrzyniec Konarski 3
Andrzej Antosik 2
Igor Janke 2
Jarostaw Gugata 2
Jarostaw Kaczynski 2
Pawel Wronski 2
Rafal Ziemkiewicz 2
Andrzej Arendarski 1
Andrzej Falkowski 1
Andrzej Stankiewicz 1
Bogdan Klich 1
Dorota Gawryluk 1
Grzegorz Miecugow 1
Grzegorz Zasgpa 1
Jadwiga Komorowska 1
Janina Paradowska 1
Janusz Czapifiski 1
Joanna Lichocka 1
Krzysztof Skowronski 1
Malgorzata Guss-Gasifiska 1
Marek Magierowski 1
Marek Michalak 1
Marek Migalski 1
Michat Karnowski 1
Monika Olejnik 1
Piotr Semka 1
Piotr Zaremba 1
Stawomir Nitras 1
Stawomir Sierakowski 1
Stanistaw Drozdowski 1
Stanistaw Krycinski 1
Tomasz Sekielski 1
Waldemar Pawlak 1
Wiestaw Gatazka 1
Wiestaw Godzic 1
‘Wojciech Jablonski 1
Wiktor Bater 1

Zrb6dto: Opracowanie wilasne

Tak jak w przypadku Jarostawa Kaczynskiego, i w Bronistaw Komorowski jest tematem
zainteresowania glownie dwoch dziennikarzy Super Expressu. To Tomasz Sygut 1 Jarostaw

Juszkiewicz pisza o Komorowskim najwiecej — tacznie 20 tekstow, co stanowi 15% catosci.
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Wykres 6. Autorstwo artykuléw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Fakcie

® dziennikarz redakcyjny
© dziennikarz spoza redakcji
@ nie-dziennikarz

Zr6dto: Opracowanie wilasne

I w przypadku Bronistawa Komorowskiego redakcja Fakfu udowadnia, Ze jest bardziej
hermetyczna 1 zamknig¢ta na dziennikarzy i komentatorow z zewnatrz. Artykuly napisane przez
dziennikarzy zatrudnionych w redakcji dziennika stanowig 72% calo$ci. Pozostate 28% to teksty,
osOb niezwigzanych z tytutlem, co oznacza, ze mozna w nim znalez¢ mniejsza liczbe odmiennych

pogladdw, szczegoblnie tych reprezentowanych przez publicystow zatrudnionych w innych mediach.

Tabela 2. Wykaz autoréw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Fakcie

Autor Liczba artykuléw
Stanistaw Janecki 12
Tomasz Kontek 10

Jarostaw Sulikowski
tukasz Warzecha
Dorota Losiewicz

Bronistaw Komorowski

o & o v o

Janusz Rolicki
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Magda Kazikiewicz 6
Igor Zalewski 5
Andrzej Morozowski 4
Dorota Gawryluk 4
Jerzy Kubrak 4
Monika Olejnik 4
Bartomiej Leczek 3
Artur Kowalczyk 3
Kamil Durczok 3
Bronistaw Wildstein 2
Jadwiga Staniszkisz 2
Magdalena Rubaj 2
Rafal Ziemkiewicz 2
Stawomir Nowak 2
Tomasz Sekielski 2
Agnieszka Holland 1
Andrzej Zoll 1
Anita Leszaj 1
Anna Komorowska 1
Dorota Bandurska 1
Grzegorz Napieralski 1
Grzegorz Schetyna 1
Ireneusz Krzeminski 1
Janusz Czapifiski 1
Jarostaw Kaczynski 1
Kazimierz Kubrak 1
Matgorzata Kidawa-Blofiska 1
Mariusz Cieslik 1
Michat Boni 1
Norbert Maliszewski 1
Rafal Chwedoruk 1
Sonia Termion 1
Stefan Niesiotowski 1
Tomasz Nowocinski 1
‘Waldemar Pawlak 1
Wtodzimierz Cimoszewicz 1
Zbigniew Girzynski 1
Zdzistaw Krasnodebski 1
Adam Bielan 1

Zrb6dto: Opracowanie wilasne

Podziat artykutow miedzy redaktoréw Faktu jest nieco bardziej rdwnomierny, niz w drugim
badanym dzienniku. Pigcioro dziennikarzy w badanym okresie napisato teksty, w ktorych pojawia
si¢ osoba Bronistawa Komorowskiego. W zestawieniu tym przoduje Stanistaw Janecki, ktory jest

autorem 12 artykutow publicystycznych dotyczacych kandydata. Tomasz Kontek ma na swoim
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koncie 10 tekstow publicystycznych. Jarostaw Sulikowski i tukasz Warzecha napisali po 9
artykutéw wzmiankujacych Komorowskiego, a Dorota Losiewicz — 8. Co ciekawe, 6 tekstow
zostalo zakwalifikowanych jako te autorstwa samego kandydata. Byly to przeprowadzane z nim

wywiady, apele oraz teksty majace wymiar czysto wyborczy.

3. Charakter badanych tekstow

Podrozdziat ten, tak samo jak w przypadku Jarostawa Kaczynskiego, przedstawi, jak
wygladat podzial artykutéw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego na informacyjne,
publicystyczne i wywiady. Pokaze to, jak ksztaltowato si¢ publikowanie informacji i opinii na temat

kandydata na tamach obu gazet,

Wykres 7. Charakter artykutow wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Super Expressie

60
® informacyjne
® publicystyczne
© wywiad

Zrbdlo: Opracowanie wlasne

10
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Niemal polowa artykuldw (44%) opublikowanych w badanym okresie w Super Expressie, w
ktéorych mowa jest Bronistawie Komorowskim, ma charakter informacyjny. 42% to opinie
publikowane przez autoréw w dzialach publicystycznych dziennika. Pozostate 14% publikowanych

tekstow to wywiady.

Wykres 8. Charakter artykutow wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w Fakcie

16

68

@® informacyjne
® publicystyczne
© wywiady

89

Zrédto: Opracowanie wilasne

Patrzac na rozktad charakteru artykutow publikowanych Fakcie, nie da si¢ nie zauwazy¢

sporej roznicy miedzy obydwoma tytulami. 89 artykutdow (nieco ponad 50%) ma charakter

publicystyczny. 36% to artykuty informacyjne, a 9% - wywiady.

11
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4. Rola przypisywana Bronistawowi Komorowskiemu

Podrozdziat ten ma na celu pokazanie, jakie role przypisywane byly Bronistawowi
Komorowskiemu. Badacz mial do wyboru trzy opcje: kandydat na prezydenta, marszatek Sejmu,
badZ osoba prywatna.

W okresie kampanii wyborczej Bronistaw Komorowski w prasie tabloidowej pojawiat si¢
gléwnie jako kandydat na stanowisko Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej (Super Express — 90%,
Fakt — 91%). Oba dzienniki o wiele mniej uwagi poswiecily innym rolom wykonywanym przez
Komorowskiego w tym czasie. Jako marszatek sejmu majacy uprawienia prezydenta byt

przedstawiany w ok. 6-7% artykutow. Najmniej uwagi tabloidy poswiecily jego zyciu osobistemu.

5. Jak opisywany jest Bronistaw Komorowski
W podrozdziale tym przedstawiona zostanie ocena wzmiankowania kandydata w obu
dziennikach. Pozwoli to na zbadanie, jaki stosunek do kandydata mieli dziennikarze redakcyjni oraz

spoza redakcji, oraz jak Bronistaw Komorowski wypadt na tle Jarostawa Kaczynskiego.

12
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Wykres 9. Ocena wzmiankowania Bronistawa Komorowskiego w Super Expressie

® pozytywna

@ neutralna

@ negatywna

45

Zr6dto: Opracowanie wilasne

Super Express w swoim ocenianiu poczynan Bronistawa Komorowskiego byt bardzo réwno
podzielony. Réznica migdzy liczbg artykuldw neutralnych, pozytywnych i negatywnych byta

minimalna i wynosita ok. 2%.

13
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Wykres 10. Ocena wzmiankowania Bronistawa Komorowskiego w Fakcie

® pozytywna
@ neutralna

@ negatywna

61

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Inaczej sytuacja ma si¢ jednak w Fakcie, ktory byt bardzo oszczedny przy drukowaniu
artykutow, ktorych koncowy wydzwiek byt pozytywny dla Bronistawa Komorowskiego. 49 z 173
zakwalifikowanych do badania tekstow zostalo opisanych jako pozytywne, co stanowi 28% catosci.
35% artykuléw miato wydzwigk negatywny, a 37 — neutralny.

Tak jak w przypadku Jarostawa Kaczynskiego, artykuly wzmiankujace Bronistawa
Komorowskiego negatywnie badz pozytywnie zostaly przebadane poprzez ich autorstwo. Wyniki

nie s3 juz tak rownomiernie roztozone, jak w przypadku kontrkandydata.

14
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Tabela 3. Ocena wzmiankowania Bronistawa Komorowskiego przez dziennikarzy redakcyjnych

Liczba artykutow pozytywnych Liczba artykutow negatywnych
Super Express 26 22
Fakt 29 45

Zrb6dto: Opracowanie wilasne

Dziennikarze Super Expressu w nieco wigkszym stopniu opisywali Bronistawa
Komorowskiego pozytywnie, bo w 26 przypadkach. 22 artykuty zostaty za to zakwalifikowane jako
negatywne. Wigksze roznice mozna dostrzec w przypadku Faktu. Tutaj wigkszo$¢ stanowia
artykuly negatywne. W badanym okresie byto ich 45. W tym samym czasie dziennik wydrukowat
29 tekstow, w ktorych kandydat byt opisywany pozytywnie.

Tymczasem podziat artykuldw pozytywnych i negatywnych, ktérych autorami byty osoby

spoza redakcji gazet, wygladat nastgpujaco:

Tabela 4. Ocena wzmiankowania Bronistawa Komorowskiego przez dziennikarzy redakcyjnych

Liczba artykutéw pozytywnych Liczba artykulow negatywnych
Super Express 12 12
Fakt 5 12

Zrodto: Opracowanie wlasne

Super Express w badanym okresie wydrukowat tyle samo negatywnych i pozytywnych

artykulow osob spoza redakceji. Fakt, tak samo jak wczesniej, w wiekszym stopniu stawial na teksty,

15
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ktore przedstawialy Bronistawa Komorowskiego negatywnie. Bylo ich 12 w poréwnaniu z 5

pozytywnymi.

6 Zdjecia oraz wzmianki na okladce

W badanym okresie Bronistaw Komorowski pojawit si¢ na oktadce Super Expressu 13 razy.
Co moze zaskakiwa¢, w wigkszosci byly to teksty, ktore zajmowaty przynajmniej potowe strony. W
12 przypadkach kandydat byt przedstawiany jako bohater kampanii wyborczej 1 jeden z politykoéw
ubiegajacych si¢ o urzad Prezydenta. Kazdy z artykutow zostat dodatkowo zobrazowany zdjgciami
Komorowskiego.

Tymczasem w Fakcie, pierwsza strona dziennika gos$cita kandydata 23 razy. W trzech
przypadkach artykuty zajmowatly cata strone ustepujac jedynie paskowi, na ktérym znajduje si¢
logo. Jedynie dwa artykuly przedstawiaty Komorowskiego jako marszatka Sejmu, pozostale — jako
kandydata na urzad Prezydenta. Tak jak w przypadku Super Expressu, redakcja Faktu rowniez

zobrazowala kazdg wzmianke zdjgeciem Komorowskiego

7. Najwazniejsze wydarzenia kampanii — ocena jakosciowa

16
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Wykres 11. Liczba artykuléow wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego kazdego dnia

02.07
01.07
30.06
29.06
28.06
26.06
25.06
24.06
23.06
22.06
21.06
18.06
17.06
16.06
15.06
14.06
12.06
11.06
10.06
09.06
08.06
07.06
06.06
05.06
04.06
02.06
30.05
29.05
28.05
27.05
26.05
25.05
24.05
22.05
20.05
19.05
18.05
17.05
15.05
14.05
13.05
12.05
11.05
10.05
08.05
07.05
06.06
05.05
04.05
30.04
28.04
27.04
26.04

[ Super Express
[0 Fakt
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oo

15 23 30

17
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Zrédto: Opracowanie wilasne

Super Express w badanym okresie wydat 44 numery, w ktorych pojawiaty si¢ artykuly
wzmiankujace Bronistawa Komorowskiego. Fakt w tym samym okresie wydatl 49 numerdéw, w
ktorych znalazty si¢ artykuly poswiecone Komorowskiemu. Jak wida¢ na powyzszym wykresie,
kandydat byt traktowany przez dziennik jako wazny aktor kampanii wyborczej, a co za tym idzie,
polityka wizerunkowa prowadzona przez jego sztab wydaje si¢ skuteczna.

Najwazniejszymi dniami kampanii, a wi¢c takimi, w ktoérych lacznie w obu dziennikach
zostalo opublikowanych najwiecej artykutow poswieconych kandydatowi, to: 14 czerwca, 21
czerwca, 22 czerwca, 28 czerwca oraz 1 lipca. Zbadana zostanie zawarto$¢ jakosciowa tekstow
publikowanych w tych dniach, co pokaze, jak w te dni wyborcy mogli odebra¢ Komorowskiego.

14 czerwca Super Express opublikowat dziesie¢ artykutow poswigconych Komorowskiego,
z czego dwa maja wydzwigk negatywny, a pig¢ — pozytywny. Tymczasem na tamach Faktu mozna
bylo znalez¢ pigtnascie tekstow, w ktorych wzmiankowany jest kandydat: cztery negatywne, cztery
pozytywne i siedem neutralnych. Wiekszos$¢ z nich po§wigcona jest debacie przedwyborczej, ktora
dzien wczesniej byla transmitowana w Telewizji Polskie;j.

Stawomir Jastrzebowski pozytywnie ocenil pojawienie si¢ kandydata na debacie
telewizyjnej. Ten wczes$niej zapowiadal, ze si¢ nie zjawi. Swojg obecnos¢ thumaczyt zmiang zdania.
To, ze zdecydowat sie na przybycie w ostatniej chwili, byto sprawnym chwytem. Przypomnialo to
celowe spoznienie sie Kwasniewskiego na debate z Walesq z 1995 r., co rozsierdzilo tego drugiego.
Dzieki temu Komorowski mogt kontrolowaé sytuacje.! W podobnym tonie wypowiedzial sie

Wiestaw Godzic, ktory zachowanie Komorowskiego traktuje jako sztuczke: gdybym musial za

1'S. Jastrzebowski, Dobrze, ze Komorowski przyszedt na debate, Super Express 14.06.2010. s.4.

18
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wszelkq cene okresli¢ zwyciezce: w pewnym sensie Komorowski. Dlatego, Ze si¢ na niej stawit. Tym
zaskoczyl przeciwnikéw — pisze’. Andrzej Morozowski rowniez pozytywnie ocenil zabiegi
marketingowe kandydata: Komorowski zakonczyt tez to spotkanie swojq wypowiedzig. Co wiecej, w
ostatniej kwestii zwrocit si¢ do prezesa PiS, a prowadzgcy spotkanie nie pozwolili Kaczynskiemu
odpowiedzie¢. Dzigki temu Komorowski wykorzystat podrecznikowq zasade, zZe spotkanie wygrywa
ten, kto je konczy?3 Publicystka Polityki, Janina Paradowska, dobrze skomentowata przygotowanie
merytoryczne Komorowskiego: Zwracajgc sie¢ do innych kandydatow, chcial wywola¢ Zywszg
dyskusje. Najbardziej unikat ogolnikow, mowil najkrocej, wykazat si¢ znajomoscig roznych ustaw,
zrecznie sprzedawal osiggniecia rzqdu* Na lamach Super Expressu negatywnie na temat
wystgpienia Komorowskiego wypowiada si¢ natomiast Michat Karnowski: zbyt czesto emanowat
dziwng zloscig. [...] Komorowski z wgsatego gajowego stal si¢ w debacie zlosliwym wagsatym
gajowym. Przed laty zwycigstwo PO dali mtodzi ludzie. I nie mam wrazenia, by przez te debate
przyblizono si¢ do przyciggniecia ich do urn. Nie sqdze, zeby sztab PO byt po tym wieczorze
zadowolony.’

Swoja dezaprobatg wobec formy Komorowskiego na tamach Faktu wyrazita natomiast
Dorota Losiewicz, ktora pisze, Ze ograniczal si¢ do ogolnikow i krytykowania tego, co kiedys
powiedzial kandydat PiS-u. Wolal to, niz mowi¢ o programie. [...] Kandydat PO wyjgtkowo Zle
wypadt w obszarze polityki zagranicznej. Na pytanie o relacje z krajami battyckimi, Ukraing i

Gruzjq zarobit zaskoczong mine i przerzucit sie na Afganistan. W dodatku zostato mu 19 sekund, co

2 W. Godzic, To byla czworka uktadnych chtopcow, Super Express 14.06.2010, s. 5.
3 A. Morozowski, Komorowski zaskoczyl, Super Express 14.06.2010, s. 7.
4. Paradowska, Mistrz ogolnikow z SLD, Super Express 14.06.2010, s. 5.

5 M. Karnowski, Ztosliwy wgsaty gajowy, Super Express 14.06.2010, s. 5.

19



Global Media Journal — Polish Edition Fall 2015

znaczy, ze nie mial nic do powiedzenia®. Jarostaw Sulikowski ocenia natomiast zmiane zachowania
kandydata piszac: w tej kampanii wyborczej takiego kandydata Platformy Obywatelskiej jeszcze nie
widzielisSmy. Przy kazdym pytaniu Bronistaw Komorowski atakowat, a to Jarostawa Kaczynskiego, a
to Grzegorza Napieralskiego. [...] Widac¢, ze w ostatnim tygodniu przed wyborami oregzem
Komorowskiego bedzie agresja’. Monika Olejnik pozytywnie ocenita wystapienie kandydata PO
podczas debaty wyborczej: kandydat PO na prezydenta merytorycznie wypadt bardzo dobrze. Jest
to o tyle zaskakujgce, ze Bronistaw Komorowski w ostatnim czasie zaliczyl mnostwo wpadek i to
wpadek, ktore moglyby zawstydzi¢ nawet ucznia podstawowki®. Roéwniez Norbert Maliszewski
pozytywnie wypowiada si¢ na temat kandydata. Debate wybroczq wygrat marszalek Bronistaw
Komorowskim (8 punktow na 10). Zaskoczyl przeciwnikow, okazal sie mezem stanu, dyktowat
warunki, zaprzeczyl mitowi o swojej rzekomej stabosci. To punkt zwrotny w tej kampanii, gdyz
elektorat marszatka przez jego wpadki, opuscitl glowy, a teraz moze je podnies¢ i zmotywowac sie
do pojscia na wybory. [...] Dzigki debacie Bronistaw Komorowski zabezpieczyt wygrang w
pierwszej turze wyborow — pisze®.

Stowa Maliszewskiego spehnity si¢ tydzien pozniej, gdy wszystkie gazety informuja o
zwyciestwie Bronistawa Komorowskiego w pierwszej turze wyboréw prezydenckich. Z wygranej
kandydata PO na tamach Faktu cieszy si¢ Tomasz Kontek: fo najlepsza wiadomos¢ wczorajszego

dnia. [...] To sygnal, ze w Polsce idzie ku dobremu'®. Z wigkszym dystansem do wynikéw pierwszej

6 D. Losiewicz, Fiasko fortelu, Fakt 14.06.2010,s. 7.

7'J. Sulikowski, Wielka panika w sztabie PO, Fakt 14.06.2010. s. 8.

8 M. Olejnik, Komorowski pozytywnie zaskoczyt, Fakt 14.06.2010, s. 6.
9 N. Maliszewski, Debate wygral marszalek, Fakt 14.06.2010, s. 6.

10 T. Kontek, To byt wybor Polski optymistow, a nie dgsow, Fakt 21.06.2010, s. 6.
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tury podchodzi Dorota Losiewicz, ktéra pisze: w sztabie Platformy nie moze by¢ radosci, bo
przewaga kilku punktow procentowych nad Jarostawem Kaczynskim to dla obozu PO niemal kieska.
Nie bedzie na razie politycznych wakacji, o ktorych marzyt Grzegorz Schetyna. To kara za bute i
pyche, i przekonanie o pewnym zwyciestwie. To takie wynik fatalnej kampanii marszatka
Komorowskiego i jego licznych wpadek, nie tylko wizerunkowych, ale przede wszystkim
merytorycznych.!' W podobnym tonie wypowiada si¢ Stanistaw Janecki: wynik Komorowskiego jest
sukcesem, ale i ktopotem. Bo poparcie dla niego bylo prawie prostym odbiciem sily jego partii.
Teraz marszatek musi wnies¢ wlasng wartos¢ dodang, a z tym moze by¢ kiopot. Bo na razie tg
wartosciq jest festiwal gaf.'?

Dzien po6zniej komentarze dotyczace Komorowskiego w Fakcie sa dos¢ chtodne. Mocno
krytykuje go Jerzy Kubrak: gafa za gafq, niemrawa kampania i zmarnowanie okazji do polozenia
rywala na topatki. Kandydat PO na gltowe panstwa moze plu¢ sobie w brode, ze nie wykorzystat
szansy na zwyciestwo juz w pierwszej turze'’. Tymczasem Super Express publikuje pierwsze
sondaze, oglaszajac, ze to Komorowski zwyciezy w drugiej turze;j.

28 czerwca, dzien po kolejnej prezydenckiej debacie wyborczej w Super Expressie pojawia
si¢ szes¢ artykuldéw wzmiankujacych Komorowskiego, a w Fakcie — dwanascie. Po debacie
wyborczej, ktorg Telewizja Polska transmitowata dzien wcze$niej komentarze wobec Bronistawa

Komorowskiego sg bardzo pochlebne.By? rozluzniony, usmiechniety — pisze Tomasz Kontek!4. Byf

'D. Losiewicz, Komorowskiego rados¢ przez {zy, Fakt 21.06.2010, s. 6.
12'S. Janecki, Sukces ze strachem, Fakt 21.06.2010, s. 7.
13 J. Kubrak, Komorowski liczyt na duzo wigcej, Fakt 22.06.2010. s. 2-3.

14 T Kontek, Kaczyrski padl na deski, Fakt 28.06.2010, s. 2.
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gladszy, bardziej opanowany, rzucal liczhami— komentuje Lukasz Warzecha's. Byt przygotowany,
merytoryczny, zdumiewajgco konkretny — dodaje Kamil Durczok!S. Byl pewny siebie i choé
operowat ogolnikami i niewiele powiedzial, to retoryka, sposob wypowiadania si¢ sytuujg go w roli
zwyciezcy — ocenia Dorota Gawryluk!”. Andrzej Morozowski pisze na famach Super Expressu, ze

'8, Jarostaw Gugala za$, ze ustrzegal sie gaf*®.

Komorowski sie pilnowa

1 lipca w prasie pojawiajg si¢ komentarze po debacie wyborczej, ktéra odbyla si¢ dzien
wcezesniej. Jak podkresla wigkszos¢ komentatorow, druga debata Kaczynskiego i Komorowskiego
nie miata wyraznego zwyci¢zcy, cho¢ kandydat PO wypadtl nieco gorzej. Okoto 10. minuty debaty
Komorowski opuscit rece na kolana. Tak jak bokser opuszcza garde mocno trafiony na poczgtku
walki. I potem juz do konca pojedynku nie mogt dojs¢ do siebie — pisze w Fakcie Stanistaw
Janecki®*. Stracit temperament i wigor, ktére zapewnity mu zwyciestwo w ostatniq niedziele — dodaje
Monika Olejnik?!. Na tamach Super Expressu Konrad Piasecki krytykuje Komorowskiego:
poprzednio byl przygotowany lepiej, operowat wiekszq liczbg konkretow. Tym razem wilasciwie

powtarzal kwestie znane z niedzielnego spotkania, bqdz calej kampanii. Oprocz kilku gadzetow z

podaniem reki i konstytucji nie mial silnego, merytorycznego przygotowania. I to go zgubito®®.

5. Warzecha, Liczy sie wrazenie, Fakt 28.06.2010, s. 2.

16 K. Durczok, Kandydat PO zwyciezcq, Fakt 28.06.2010, s. 2.

7' D. Gawryluk, Wygraly sztuczki, Faki28.06.2010, s. 2.

18 A. Morozowski, Komorowski si¢ pilnowat, Super Express 28.06.2010, s. 4.
197, Gugata, Kaczynski zyskat wiecej, Super Express 28.06.2010, s. 4.

208, Janecki, Komorowski zamroczony, Fakt1.07.2010, s. 2.

2 M. Olejnik, Zabraklo emocji, Fakt 1.07.2010. s. 2.

22 K. Piasecki, Wypunktowat marszatka, Super Express 1.07.2010, s 4.
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8. Zycie prywatne kandydata

Jedynie osiem artykutéw wzmiankujacych Bronistawa Komorowskiego w badanym okresie
zostato poswigconych jego zyciu osobistemu. Stanowilo to 2,5% catosci. Gtownymi bohaterkami
tych tekstow byly zona Anna i matka Jadwiga. Zona kandydata pojawiata si¢ réwniez jako
bohaterka kampanii wyborczej. Sporym zainteresowaniem cieszyt si¢ jej udzial w spocie
wyborczym, w ktérym przynosi mezowie jedzenie do stotu. Zostalo to mocno skrytykowane przez
srodowiska feministyczne, ktore stwierdzity, ze Komorowski reprodukuje stereotypy i role piciowe
zakorzenione w spoleczenstwie. Juz nastgpnego dnia po pierwszych stowach krytyki, Anna
Komorowska udzielita wywiadu, w ktorym wyznala, ze maz jest bardzo pomocny w pracach
domowych. Jadwiga Komorowska, matka marszatka, opowiadala na tamach gazet, jak bardzo

dumna jest ze swojego syna, badz wspominata jego lata mtodosci.

9. Podsumowanie

Rozdziat ten miat za zadanie pokazanie, jak wzmiankowany w badanym okresie byt
Bronistaw Komorowski. Zebrane dane pozwolity przedstawi¢ sposob przedstawiana kandydata w
Fakcie 1 Super Expressie. Nasuwa si¢ wniosek, ze kandydat byl osoba, ktora oba tabloidy
zajmowaly si¢ do$¢ chetnie. Swoje oceny jego poczynan publikowaly do$¢ réwnomiernie 1 nie
przychylaty si¢ do opinii jego krytykéw, badz osob sprzyjajacych mu dobrze. Ilo§¢ miejsca, jakie
poswigcaty mu oba dzienniki pokazuje, ze w badanym okresie byl jedna z najwazniejszych osob, o
ktérych pisano na ich tamach,

Zadaniem osOb pracujacych w sztabie Bronistawa Komorowskiego bylo zastosowanie

strategii utwardzania, polegajacej na umacnianiu wizerunku, ktory polityk juz posiada. Kandydat
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Platformy Obywatelskiej byt do tej pory kojarzony jako osoba profesjonalna i gotowa na
kompromisy ponad podzialami. Komorowski byt osoba, ktéra wyborcy darzyli ogromnym
zaufaniem. Poparcie spoleczne, jakim cieszyl si¢ do tej pory, bylo sygnatem, ze jego wizerunek
mozna jedynie dopracowac w szczego6tach, bo obywatele i tak odbieraja go pozytywnie.?

Komorowski byl Zle przedstawiany gtownie w artykutach, ktore pietnowaly go za jego gafy
1 wpadki podczas wystgpien publicznych. Nie zebrat rowniez najlepszych not u dziennikarzy po
drugiej debacie przed II turg wyborow prezydenckich. W wielu komentarzach byl nazywany
przegranym.

Czesto wymienianym pozytywnym aspektem kampanii Komorowskiego byto jego coraz
lepsze przygotowanie merytoryczne do sprawowania funkcji prezydenckich. Powtarzano, ze
kandydat §wietnie zaprezentowat si¢ podczas pierwszych debat wyborczych i swoimi wystepami

przy¢émit kontrkandydatow.

23 Wybory 2010. Zaufanie do politykéw: Komorowski przed Tuskiem, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/
1,114873.7937766.Wybory 2010__Zaufanie_do_politykow Komorowski_przed.html, [29 XTI 2011].
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Porownanie ilosciowe wzmiankowania

Bronistawa Komorowskiego i Jarostawa Kaczynskiego

Koniecznym wydaje si¢ porownanie polityki wizerunkowej Jarostawa Kaczynskiego i
Bronistawa Komorowskiego, jaka jego sztaby wyborcze prowadzily w czasie prezydenckiej
kampanii wyborczej 2010 roku. W tej czg$ci opracowania pordwnane zostang wczesniej zebrane
dane o obu kandydatach potrzebne przy ocenieniu, ktory z nich cieszyt si¢ wigksza sympatig gazet i

jak byt przedstawiany.

1. Liczba artykulow wzmiankujacych kandydatéow
Podrozdziat ten poréwna, liczbe artykutow, w ktérych padato nazwisko kandydata. Pozwoli

to pokaza¢, czy ktory$ z nich zyskat przewage podczas kampanii wyborczej w mediach.
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Wykres 12. Liczba artykutdow wzmiankujacych Jarostawa Kaczynskiego i Bronistawa

Komorowskiego

179 175

180 -

135

B Jarostaw Kaczynski

90 - [ Bronistaw Komorowski

45 A

Fakt Super Express

Zrbdlo: Opracowanie wiasne

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, oba dzienniki nie faworyzowaly Zzadnego z kandydatow
i roznice w liczbie artykutow poswieconych kazdemu z nich byly nieznaczne. W Fuakcie
opublikowano o cztery teksty wiecej, w ktorych wzmiankowany byt Jarostaw Kaczynski. Super
Express natomiast zamiescit dziewie¢ artykutow wigcej o Bronistawie Komorowskim, niz o jego
kontrkandydacie. Te nieznaczne roéznice pokazuja, ze obaj kandydaci byli traktowani przez gazety
jako rownoprawni gracze kampanii wyborczej 2010 roku. Ich szanse oceniano podobnie i, co moze

zaskakiwad, nie przechylano szali zwycigstwa na korzy$¢ zadnego z nich.

26



Global Media Journal — Polish Edition Fall 2015

2. Objetosé¢ artykulow wzmiankujacych kandydatow
Poréwnaniu poddane zostaly rowniez dane dotyczace objetosci artykutow wzmiankujacych

kandydatow, co pokaze, ktory z nich pojawial si¢ na wigkszej objetosci gazety.

Wykres 26. Objetos¢ artykuldéw wzmiankujacych Jarostawa Kaczynskiego i Bronistawa

Komorowskiego
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B Jarostaw Kaczynski

30000 [ Bronistaw Komorowski

15000

Fakt Super Express

Zrédto: Opracowanie wilasne

Oba dzienniki nie r6znity si¢ rowniez znacznie przy lacznej objetosci wszystkich artykutow
poswigconych kandydatom. W przypadku Faktu szala korzy$ci nieco przechylila si¢ na strone
Jarostawa Kaczynskiego, w przypadku Super Expressu — Bronistawa Komorowskiego. Roznica
tacznej objetosci tekstow w Fakcie wynosita 4070 cm?, co nie stanowi nawet jednej strony gazety.
W przypadku Super Expressu, rdznica ta byla jeszcze mniejsza i wynosita 1625 cm?, ok. 23%

powierzchni jednej strony.
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3. Jarostaw Kaczynski i Bronistaw Komorowski jako kandydaci na stanowisko Prezydenta
W podrozdziale tym poréwnane zostang liczby artykutow, w ktorych obaj politycy
wystepowali jako kandydaci na stanowisko Prezydenta. Pozwoli to pokazaé, ktéry z nich prowadzit

lepsza polityke medialng.

Wykres 14. Procent artykuldw przedstawiajacych Jarostawa Kaczynskiego i Bronistawa

Komorowskiego jako kandydatow na stanowisko Prezydenta

92
90
B Jarostaw Kaczynski
87 [ Bronistaw Komorowski
85
82

Fakt Super Express

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Jak juz przedstawiono w poprzednich rozdzialach poswieconych obu kandydatom, w
wickszosci artykutow byli oni przedstawiani jako kandydaci na stanowisko Prezydenta
Rzeczpospolitej Polskiej. Najmniejsza wartos¢ w tym badaniu zaliczyt Jarostaw Kaczynski, ktory w
Super Expressie w 83% byl przedstawiany jako potencjalny nowy prezydent. Wartosci w

pozostalych przypadkach wynosity 90% i wiecej.
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4. Ocena wzmiankowania kandydatow w ,,Fakcie”

Podrozdziat ten poswigcony zostanie ocenie wzmiankowania kandydatow w dzienniku Fakt.

Pozwoli to pokazaé, jak ksztattowatly si¢ nastroje wobec kandydata w redakc;ji tabloidu.

Wykres 15.Procent artykuldéw wzmiankujacych Jaroslawa Kaczynskiego 1 Bronistawa

Komorowskiego pozytywnie 1 negatywnie w Fakcie

37 36,5 36,5
27,8
B Jarostaw Kaczynski
18,5 [ Bronistaw Komorowski
9,3
0
pozytywnie negatywnie

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Fakt wydaje si¢ pozytywniej ocenia¢ Jarostawa Kaczynskiego. Kandydat w 36,5%
przypadkéw byt oceniany pozytywnie. W tym samym okresie Bronistaw Komorowski mogt liczy¢
na pozytywnag opini¢ w 28% przypadkow. Marszalek Sejmu mogl si¢ za to pochwali¢ nieco
mniejszg liczbg artykuldw wzmiankujacych go negatywnie. W jego przypadku procent ten wynidst

35, Jarostawa Kaczynskiego — 36,5.
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5. Ocena wzmiankowania kandydatow w ,,Super Expressie”

Wykres 16. Procent artykuldow wzmiankujacych Jarostawa Kaczynskiego 1 Bronistawa

Komorowskiego pozytywnie i negatywnie w Super Expressie

39
39
29,3
[ Jarostaw Kaczynski

19,5 [ Bronistaw Komorowski
9,8
0

pozytywnie negatywnie

Zrbdlo: Opracowanie wiasne

Sytuacja w Super Expressie przedstawia si¢ bardzo podobnie do Faktu. W przypadku
artykulow pozytywnych, Jarostaw Kaczynski zwycieza nad Bronistawem Komorowskim. Roznica
jest jednak bardzo niewielka, bo wynosi jedynie 0,5%. Kandydat Prawa i Sprawiedliwos$ci prowadzi
jednak w przypadku artykutdow negatywnych. Tych opublikowano 39% w badanym okresie.
Bronistaw Komorowski w tym samym czasie mogt liczy¢ na 31% artykutow, ktore wzmiankowaty

go niekorzystnie.
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6. Wystapienia kandydata oraz jego wspolpracownikow

Polityke wizerunkowa sztabow obu kandydatow warto rowniez bada¢ pod wzgledem ich
wystgpien osobistych w wywiadach publikowanych na tamach obu gazet, badz ich apeli, czy
manifestow. Obaj kandydaci skorzystali z tej mozliwosci. Jarostaw Kaczynski w Super Expressie w
takich artykutach pojawial si¢ osiem razy, w Fakcie — trzy. ROwniez jego wspolpracownicy
zachwalali jego zastugi na tamach tabloidow. W Super Expressie po jednym artykule majg na
koncie: Tadeusz Cymanski, polityk Prawa 1 Sprawiedliwosci, Joanna Kluzik-Rostkowska, 6wczesna
szefowa sztabu wyborczego Kaczynskiego oraz Zyta Gilowska, postanka Prawa i Sprawiedliwosci.
W Fakcie tymczasem glos zabrat Pawel Poncyliusz.

Bronistaw Komorowski réwniez byl bardzo aktywny na tym polu. W Super Expressie
opublikowano pig¢ artykuldow, ktére badacz zakwalifikowat jako jego autorstwa. W Fakcie takich
tekstow byto sze$¢. W Super Expressie ukazat si¢ rowniez tekst Stawomira Nitrasa, posta Platformy
Obywatelskiej. W Fakcie dwa artykuly zostalty zakwalifikowane jako autorstwa Slawomira
Nowaka, a po jednym na koncie maja Stefan Niesiotowski oraz Grzegorz Schetyna. Dziennikarze
Faktu przeprowadzili rowniez wywiad z Matgorzata Kidawa-Blonska, rzeczniczka prasowa sztabu
wyborczego kandydata. Swoje trzy grosze dorzucita rowniez rodzina Komorowskiego: jego matka,

Jadwiga, oraz Zona — Anna.

7. Zakonczenie

W opracowaniu tym staratem si¢ pokazaC, ze polska prasa tabloidowa bierze powazny
udziat w zyciu politycznym w kraju. Jak udowodnilty moje badania, tematy polityczne, a
szczegllnie tematyka kampanijna, dominowata w codziennej prasie tabloidowej w okresie

przedstawionym w tym opracowaniu. Wydarzenia zwigzane z prezydencka kampanig wyborcza
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2010 r. byly opisywane niemal zawsze w pierwszej potowie kazdego wydania i nigdy nie byly
spychane na dalszy plan. Co warto zauwazy¢, tematyka zwigzana z kampanig wyborcza nierzadko
potrafita zepchna¢ na kolejne strony dziennikéw inne wydarzenia w Polsce.

W przyttaczajacej wigkszos¢, artykuly poswiecone Jarostawowi Kaczynskiemu i
Bronistawowi Komorowskiemu, pojawialy si¢ w dziale ,,Kraj”, ktory jest najbardziej widocznag i
najlepiej wyeksponowang czescig kazdego numeru. Mimo ze polskie media w badanym okresie
zyty rowniez innymi waznymi wydarzeniami dla polskiej opinii publicznej, to jednak tematyka
kampanijna zdominowala informacje podawane przez tabloidy. Innymi tematami poruszanymi w
tamtym czasie byty: kolejne informacje dotyczace katastrofy samolotu na lotnisku w Smolensku
oraz powddz, ktéra nawiedzita kraj latem. Nie byly to jednak wydarzenia tak silnie eksploatowane
przez oba dzienniki, jak kampania wyborcza obu kandydatow.

Analizujac zebrane materiaty nie dato si¢ rowniez nie zauwazy¢, ze politycy wykorzystywali
tabloidy w grze politycznej, a na ich tamach pojawiaty sie¢ ,ustawki”, o ktérych wspominaja
badacze zajmujacy si¢ tematyka prasy brukowej. Fakt 1 Super Express, najwyrazniej z radoscia,
przyjmowaly materiaty, ktoére pod nos podsuwali im kandydaci. MogliSmy zobaczy¢ ich w
sytuacjach bardzo prywatnych, dowiadywaliSmy sie, jak wyglada ich dzien. Nie zaskakiwaly juz
nawet liczne wywiady przeprowadzane z ich wspdlpracownikami, ktore nie posiadaty wysokiej
wartosci merytorycznej. Byly jednak najpewniej bardzo waznym elementem kampanii wyborcze;,
na ktorg zwracat uwage kazdy czytelnik gazety interesujacy si¢ polityka kraju.

Wydaje si¢, ze najwazniejszym argumentem potwierdzajagcym teze, ze politycy site
tabloidéw oceniajg na bardzo wysoka jest fakt, ze w obu brukowcach pojawialy si¢ przeprowadzane
z nimi wywiady, jak i1 ich monologiczne wypowiedzi nie okraszone zadnymi pytaniami ze strony

dziennikarzy. Byly one czysta zagrywka marketingowa, ktéra miata oddziatywa¢ na wyborcoéw. Na
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tamach gazet, w przypadku Bronistawa Komorowskiego, pojawiaty si¢ réwniez wypowiedzi i
wywiady z cztonkami rodziny kandydata.

Ciekawym aspektem badan, byto sprawdzenie, czy dziennikarze tabloidow koncentruja sie
na sensacyjnych aspektach kampanii wyborczej. Okazuje si¢, ze sa one o wiele bardziej
merytoryczne, niz moglo si¢ wezesniej wydawac. Sporg cze$¢ kazdego numeru zajmowaty teksty
publicystyczne komentujace kolejne posunigcia kandydatow. Bywaty dni, gdzie komentarze
dziennikarzy redakcyjnych, tych spoza redakcji i 0s6b nie zwigzanych z dziennikarstwem
zajmowaly nawet dwie strony gazety. Byly to gtownie wydania publikowane dzien po waznym
wydarzeniu kampanijnym: debacie wyborczej, czy pierwszej turze wyborow. Tabloidy nie
omieszkaty jednak wykorzysta¢ sytuacji, by zarobi¢ na sensacyjnym newsie dotyczacym
kandydatow. Informowano o tym, ze ich kierowcy przekraczaja predkos¢ i przejezdzaja
skrzyzowania na czerwonym $wietle. Rozezli¢ czytelnikow, wsréd ktérych jest mniej oséb
zamoznych, mialy artykuly dotyczace samolotowego transportu, z jakiego korzystaja Kaczynski i
Komorowski.

Mimo to mozna zauwazy¢, ze polskie tabloidy staraja si¢ by¢ merytoryczne, a przynajmniej
za takie uchodzi¢. Badacze zauwazyli, ze polski rynek prasowy nie doczekal si¢ jeszcze
»idealnego” tabloidu — takiego, ktory odpowiadalby zachodnim standardom takich gazet. Fakt 1
Super Express duzy nacisk kladg na informacje, cho¢, trzeba zauwazy¢, jest ona nadal podawana w
bardziej przystepny sposob — jest ona okraszona duzg dawka humoru, napisana przystepnym,
nierzadko ulicznym, jezykiem i towarzyszg jej liczne zdjecia majace na celu jej uatrakcyjnienie.

Warto odnotowaé, ze opisujac kandydatow, dziennikarze redakcji obu gazet skupiali si¢
bardziej na artykutach informacyjnych, a nie publicystycznych, oceniajacych ich kolejne

poczynania w czasie kampanii wyborczej. Oba brukowce przedstawialy rowniez kandydatow
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gtéwnie jako politykow bioracych udziat w kampanii wyborczej na stanowisko Prezydenta. Ich
pozostale role sprawowane zgodnie ze stotkami, na jakich zasiadali, odeszty na dalszy plan i nie
byly tak szeroko komentowane w prasie. Moze na to mie¢ rowniez wptyw polityka wizerunkowa
prowadzona przez sztaby wyborcze, ktora ma na celu minimalizowanie 1 nie nagla$nianie
informacji, ktdre nie dotycza wprost samego procesu wyboru nowego prezydenta.

Wydawa¢ by si¢ roéwniez moglo, ze oba tabloidy, ktore z zasady eksploatujg brak
wyksztalcenia oraz tatwg podatno$¢ emocjonalng czytelnikow, beda staraty si¢ krytykowac
kandydatéw 1 przedstawia¢ ich w niekorzystnym $wietle. Tutaj rowniez wyniki badan byty dos$¢
zaskakujace, gdyz, jak si¢ okazalo, tabloidy swoja sympati¢ do kandydatow, badz jej brak,
rozktadaja do$¢ roéwnomiernie. Zestawienie artykuldw, ktore cechowaly si¢ pozytywnym,
negatywnym, badz neutralnym podejsciem do kazdego z kandydatéw pokazato, ze procent kazdego
z nich jest do$¢ podobny i oscyluje wokot 33%. To ponownie pokazuje, ze polska codzienna prasa
tabloidowa nie chce by¢ uznawana za stronnicza, sympatyzujaca z jakakolwiek frakcja polityczna,
badz pogladami. Ma ambicje, by traktowano ja powaznie, jako medium, ktore nie tylko przedstawia
sensacyjne wiadomosci, badZ o$miesza osoby z pierwszych stron gazet, ale rOwniez ma ogromny
wplyw na ksztaltowanie si¢ percepcji wyborcow na temat kandydatow.

Powyzsze opracowanie miato na celu pokazanie, ze media brukowe i politycy w Polsce
weszli w komitywe tworzac pewien organizm symbiotyczny, czerpigcy korzysci ze wspoOtpracy.
Decydenci karmig pras¢ doniesieniami ze swojego zycia zawodowego 1 osobistego. Tabloidy sa
jednym z nielicznych kanaléw, dzigki ktoremu moga pokazywacé si¢ z tej rzadziej widocznej,
prywatnej strony. W kampaniach politycznych prowadzonych przed wyborami, badz tych
prowadzonych na co dzien, politycy czgsciej sa sktonni pokaza¢ swoja ,,ludzka twarz”, a gazeta

tabloidowa to idealne medium do tego, gdyz redakcje takowych gazet s3 zainteresowane owg
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tematyka. Niektorzy politycy potrafig urosng¢ do statusu fenomenu kultury popularnej. Réwniez
cztonkowie rodzin politykdéw sg coraz bardziej widoczni w kampaniach wyborczych i materiatach
zachecajacych do glosowania na kandydata. Osoby takie stajg si¢ czgsto ulubiencami brukowcow i
trafiajg na pierwsze strony gazet. Ich medialno$¢ sprawia, ze niejednokrotnie ubiega si¢ o nich show
biznes, a ich twarze pojawiaja si¢ w mediach dlugo po tym, jak sam polityk zniknie ze sceny
politycznej.

Jak miato udowodni¢ to badanie, polska codzienna prasa tabloidowa bierze ogromny udziat
w kampaniach wyborczych. Kampania prezydencka 2010 roku, prowadzona w warunkach
nietypowe] sytuacji politycznej, pokazata, ze gazety te nie maja zamiaru jedynie zerowaé na
ludzkich tragediach i opisywac¢ bledow politykow. Redakcje tabloidow staraty si¢ przekazywaé
informacje w o wiele bardziej wywazony sposob, niz mozna by si¢ tego po nich spodziewac.
Informacje niejednokrotnie byly przedstawiane w sposob rzetelny, pozbawiony czynnika
emocjonalnego. W badanym okresie pojawily si¢ oczywiscie teksty nacechowane tak, by
wywotywaé reakcje u czytelnika. Nie dziato si¢ to jednak na tak duza skalg, by nalezato to
krytykowac, badz potepia¢. O duzym zasiggu polskich tabloidow 1 ich staraniach, by by¢ gazetami
opiniotwdrczymi $wiadczy chociazby fakt, ze dziennikarze z innych redakcji gazet, czy programéw
informacyjnych chetnie publikowali w nich swoje opinie. Rowniez osoby na co dzien zwigzane ze
swiatem nauk politycznych nie miaty wiekszych oporow, by zamieszcza¢ na famach Faktu i Super
Expressu swoje teksty, badz udziela¢ wywiadow dziennikarzom redakc;ji.

Polskie tabloidy bez watpienia zaczety bra¢ ogromny udziat w kampanii wyborczej, a
politycy zdali sobie z tego sprawe. Media te coraz czegsciej 1 wigkszym stopniu kreujg wizerunek
decydentow 1 przekazuja go swoim czytelnikom, pozniejszym wyborcom. Tabloidy staty sie

ogromnie wazny medium biorgcym udzial w tworzeniu, jak i1 po6zniejszym reprodukowaniu
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wizerunku politykow. Z uwagi na specyfike polskich brukowcéw, ktére nie sg az tak tase na
skandale w zyciu politycznym, sztaby wyborcze moga ze spokojem korzysta¢ z ich stron w
tworzeniu obrazu polityka, ktory chca przekazaé opinii publiczne;.

Majac na uwadze nieustannie zmieniajaca si¢ scen¢ polityczng, jak 1 rynek medidow w
Polsce, przedstawione tutaj rozwazania mogg by¢ przydatne do dalszego badania wizerunku osob
w mediach. Uszczegotowienie kategorii badawczych, ktérego nie mozna byto tutaj dokonac ze
wzgledu na oczywiste ograniczenia, datyby niezwykle ciekawy wglad w tematyke kreowania i
przedstawiania wizerunku politykow, osob publicznych, badz samych marek w prasie, telewizji, czy

stacjach radiowych.
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